c h >\

comunicacdao

PRO-VINHO
Clippings



BOA VIDA

Por que

bebemos tao
pouco vinho? -

Prego e barreira cultural impedem
a popularizagdo do consumo no Brasil

TANIA NOGUEIRA

FILHO DE ARGENTINOS, O EMPRESARIO
PAULISTA RAFAEL ILAN, de 30 anos, cres-
ceu vendo o consumo de vinho como a
coisa mais natural do mundo. Seu avd,
hoje com 90 anos, sempre tomou vinho
misturado com dgua gasosa-Seus pri-
mos de Mar del Plata colocavam vinho
bom em garrafa pet e levavam para a
balada. “Mas, aqui, quando chamava 0s
amigos para tomar um vinho, eles tira-
vam o maior sarro”, diz Ilan.

Quando fundou o Bardega em 2012,
todo mundo dizia que ele iria a faléncia.
Projeto arrojado, o bar tem 12 maquinas
Enomatics que servem tagas (de 30, 60
ou 120 ml) de 96 rétulos de diferentes
procedéncias e precos, alguns deles bas-
tante caros. Ninguém acreditava que
algo assim pudesse dar certo por aqui.

Diferentemente da Argentina, do Chi-
le e de paises europeus, onde vinho é
quase um alimento e faz parte das refei-
¢oes da semana, o Brasil nao tem tradi-
¢do de consumir a bebida. Apesar de
sermos a nona economia do mundo, es-
tamos em 17° lugar noconsumode vinho,
com mero 19 litro por cabega ao ano.

Para mudar essa realidade, um grupo
de profissionais ligados a cadeia do vi-
nho, com o apoio da Associacao Brasi-
leira dos Exportadores e Importadores
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de Bebidas (Abba), da Associacao Brasi-
leira de Supermercados (Abras), do Ins-
tituto Brasileiro do Vinho (Ibravin) e da
Associagao Brasileira de Bares e Restau-
rantes (Abrasel), lancou no més passado
a Pr6-Vinho, uma iniciativa para desen-
volver estratégias de comunicacdo para
promover a cultura do vinho no pais e
atrair novos consumidores.

Por outro lado, existe uma fatia rela-
tivamente pequena da populagio que
consome bastante e se interessa pela
culturado vinho. Prova disso sao os cur-
sos de vinho que se multiplicam, as de-
zenas de wine bars que surgiram e a
proliferacéo do comércio virtual. O Bar-

dega, por exemplo, ndo s6 nao fechou,
como esta sempre lotado, com um tique-
te médio de 180 reais. De 2012 para cd,
Ilan abriu outros trés negocios ligados
aovinho: aimportadora Bare Wines Im-
port, a empresa de logistica Vino Log e
um novo wine bar, o Bocca Nera, um
rodizio de vinhos que serve 6timos ré-
tulos a um prego popular. “O mercado
de vinho tem um crescimento constan-
te”, diz. “Se puder, ainda vou abrir mais
dois ou trés negocios.”

De 2010 a 2018, o nimero de brasilei-
ros que compraram pelo menos uma
garrafa de vinho no ano anterior subiu
de 22 milhdes para quase 30 milhdes, um

crescimento de 33%, segundo dados da
Wine Intelligence, uma das principais
empresas mundiais de pesquisa de mer-
cado na drea. Por que, entéo, 0 consumo
per capita brasileiro permanece estag-
nado? “No mesmo periodo, vivemos
uma crise econémica”, lembra Rodrigo
Lanari, diretor da Wine Intelligence no
Brasil. “Quem jd comprava passou a
comprar um pouco menos.”

Apesar de ter crescido, a base de con-
sumo era e continua sendo muito peque-
na. Apenas cerca de um sexto da popu-
lagdo adulta do pais passa perto de uma
garrafa de vinho. “Muitos consumidores
nem sabem o que € vinho”, diz Marcio
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Manson, da MM 1 Wine C: 1t
idealizador da Pro-Vinho.

Em Portugal, por exemplo, onde o
consumo é o mais alto do mundo, con-
somem-se 50,5 litros per capita ao ano.
“Na minha casa sempre teve vinho em
todas as refei¢des”, diz Dominic Syming-
ton, datradicional familia de produtores
do vinho do Porto Graham’s. “Mas nio
s6 na minha casa, na casa de todo por-
tugués. Antes era no almoco e nojantar.
Agora, por causa da Lei Seca, é apenas
no jantar. Mas o portugués consome s6
o vinho que produz, da regido em que
vive, ndo se intefessa por outras coisas.
Ja nos Estados Unidos e na Inglaterra,
por exemplo, ndo existe tanta tradigdo,
mas a populacao local é grande consu-
midora e conhecedora. Toma vinhos de
varias procedéncias, procura aprender
tudo. Esse € 0 caminho para o Brasil.”

Colonizados pelos portugueses, no
inicio consumiamos da mesma forma
que eles, apesar de todas as dificuldades
de transporte. O livro Presenga do Vinho
no Brasil, um Pouco de Historia, de Car-
los Cabral, conta que o vinho era consi-
derado artigo de primeira necessidade
entre os itens trazidos de Portugal. A
Vila de Piratininga, onde hoje est4 a ci-
dade de Sao Paulo, era uma regido vi-
nicola, com grandes vinhedos. Esse vi-
nho nacional, feito com castas portu-
guesas, eracomercializado até na Bahia.
Mas, entéo, o que houve? A produgio de
Sdo Paulo foi abandonada na época do
Ciclo do Ouro. E é bom lembrar que a
tradicdo do consumo era restrita aos
brancos. Entéo, nao é de estranhar que,
ao longo da histéria, os habitos portu-
gueses tenham sido diluidos.

“Existe uma barreira cultural”, diz
Adilson Carvalhal Jtinior, diretor daim-
portadora Casa Flora e presidente do
conselho da Abba. “O brasileiro ainda
associa o vinho ao inverno, a uma série
de rituais. Vamos tentar mudar essa ima-
gem. Mas a principal barreira € o preco.
Vinho € muito caro no Brasil, a carga
tributéria € enorme.” Fato. Na Europa,
um vinho razoavel pode custar 4 euros,
menos que uma garrafa de Coca-Cola.
“Por isso, unidos como setor, vamos tra-
balhar também para tentar baixar os
Pregos e aumentar o consumo.” s

De segunda
asegunda

Para aqueles que, como os europeus,
consideram o vinho parte fundamental
das refeicdes, o custo da garrafa

ndo pode ser alto. Confira alguns
rotulos para o dia a dia

CENTARE LG.P. TERRE
SICILIANE BIANCO

Branco delicado, com aromas de pera, ma-
¢4, um leve floral e um toque mineral. Na
boca, & fresco. A uva é inzolia, uma autéc-
tone italiana usada na produgio de vinhos
na Sicilia e na Toscana. Gtimo com um filé
de peixe a doré. Na Wine sai por RS 56,40.

MORANDE PIONERO PINOT NOIR

0 Vale de Casablanca é o melhor lugar pa-
ra produzir pinot noir no Chile. O vento frio
do Pacifico garante o frescor que essa uva
precisa para render vinhos translicidos e
leves como este. No nariz, tem morango,
goiaba vermelha. Na boca, a acidez fazcom
que combine bem com carne de porco.
Custa R$ 59,90 na Grand Cru.

PATA NEGRA ORO TEMPRANILLO

Com uma passagem de seis meses por bar-
ris de carvalho, este tinto espanhol de Cas-
tilla La Mancha ja-mostra aromas de ma-
deira, como baunilha e chocolate, mas
ainda guarda os de frutas vermelhas e es-
curas. Na boca, tem bom corpo e uma ru-
gosidade deliciosa. Vai bem com carmes.
Importado pela Casa Flora, custa RS 45.
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\AIS VINHO, POR FAVOR!

O bahdsSino CONSUMO de vinho no Brasd
apenas 19 fivopor habitante por ano,
LutiLtd 200 L1 na Vizidha Argeniing,
por eXempo ps1d nabase od cagdo
da Prb-Vinho A niciativa, criada pelo
consultor Mérclo Marson € langada na
terga-fera 29.em S350 Paulo, tem O
grante merito de uny associaches que
antes costurnavam brigar entie 3.
Fazem parteca Pr-Vinho 2 ABBA, que
representa 05 mportadores e bebicas,
o Ibvavin, das produtores de vinhos bra-
glleiros; @ ADIAS, dos supermercaaos, € a
Abrasel debarese resldurantes. A deia
do g/upot promover a cultra e, princ-
paimente.o consumo do vinho no Brasl
~hoeoTi® mescado da bebwda no
mundo em volume.
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Safras mais robustas no Brasil, investimentos na producao local e expansao da cultura do produto
contribuem para elevar as vendas de rétulos nacionais e importados, relatam empresas do setor

Transformacao no mercado de vinhos
leva a um avanco do consumo no Pais

porta para Chile, Canadé, Uru

BEBIDAS SAUDE! Produgio de vinhos e derwidas no Rio Grande do Sul » G mitibes de ke guai e Estados Unidos. No co
mércio exterior da cooperativa,
Juliana Estigarribia as categorias de bebidas mais
Jodio Vicente Ribeiro 4854 requisitadas sao o suco de uva
Sio Paulo &% . (39%), espumantes (32%), vi
redacaogdc.com.ne 25 nhos (17%) e filtrado doce
< ang {11%). “Para 2019, projetamos
© 0 mercado de vinhos passa anl um crescimento total em fatu
por uma transformacio no ana paded ramento na casa dos 20%. Na
Pafs. Safras cada vez mals ro- LS linha de espumantes, preve
bustas, investimentos na pro- - mos aumento da produgido de
dugio de rétulos nacionals e 38%7 explicou o executivo,
P dacull doprod destacando que 3 safra 2018 foi
to entre os brasileiros tém esti- dtima em tenmos de qualidade
mulado as empresas do setor, 2007 e quantidade.
que proj i Gl Outro exemplo de vinicola
maée 15% para este ano. que aposta no mercado nacio
"0 consumo per capita de nal € o grupo Miolo. "Mesmo
vinho ainda ¢ baixo no Pafs, com as dificuldades do seg
de 1.9 litro/ano por habitan mento no Brasil, observamos
te, mas com prévia de bom novos publicos buscando con
crescimento  nos  proximos tato com o mundo do vinho',
anos, Estamos ampliando a 2000 200 208 200 m o pron e poos ooy dedlara o superintendente
oferta de marcas fortes do Adnano Miolo.

mercado e a distribuigdo no
Pais™, relata o gerente de mar
keting da Cantu Impornado
rat, Emil Lecamp.

De acordo com o executi:  QSOBE mais orginica. A previsio ¢ Lecamp. "Ji os importadores  brasileiros. "A percepciio de va
vo, um dos falores que in que o mercado de importados  se mantiverem estdveis com  lor do vinho ¢ espumante na
Nuenciaram negativamente o @A expectativa dos players do cresca de 102 15% ¢, as vendas  60% do mercado de vinhos, O cionais vem evoluindo. As con
desempenho do negéclo em  mercado de vinhos para este totals [incluindo naclonais|, de  que mudou nestes dltimos  quistas das vinfcolas
2018 fol a oscilagdo do cam- ano é de estabilidade do ddlar,0 4 4 5%", estima o execultivo, anis € o volume de entrada de  brasileiras falam por si s6. Mas
bia. "0 dolar teve muito im que deve contribuir para elevar Em 2018, a empresa regis- produtos em supermercados, sem duvida ainda existe uma
pacto no ano passado para o potencial de consumo, ique  trou aproximad, nte 15% de  principal de vinhos da cultura de agregagdo de valor
todos os imporadores. No  grande parte dos rotulos avango no faturamento. Tal  América do Sul”, complemen-  voltada ao qmdum importado,
momento de pico do setor,  vendidos no Pais aindavemde  crescimento fol sustentado, so- 10U 0 executivo. E um desafio didrio que exige
em setembro, pudemos veri- outros palses. brewdo, por meio do forialeci- Para o presidente da coope-  de todos nds apnmoramento ¢
ficar um recuo grande das mento de marcas, ampliagio  rativa Vinicola Garibaldi, Oscar  evolugio constantes.”
importagtes em redagdo a pe na distribuiglo e uma malor L6, este ano serd marcado por Recentemente, foi criada a
riodos iguais dos anos ante- QDESCE oferta de produtos tanto para  um processo de retomada das  Prd-Vinho, entidade que visa
nores”, contia Lecam os lojistas quanto para o con- vendas, sobretudo em relagio  estimular o setor, “Nossa prin

Para cle, em 2019, a ten # 0 consumo per capita de sumidor final. & viabilidade comercial de ré6-  cipal meta € ajudar a promover
déncia € que o cimbio apre vinho no Brasil tem se mantido Além disso, segundo o exe-  tulos brasileiros, “Temos po- e desenvolver o mercado de vi
sente maior estabilidade, au estaval nos GRIMos anos, no cutivo, outro canal de venda tencial para aumentar ainda  nho no Pafs’, afirma o presi
xillando dessa forma tanto 0 entanto, de acordo com players  que vem apresentando bons  mais a visibilidade dos vinhos  dente da Associagio Brasileira
crescimento do mercado em  do mercado, esse nivelaindaé  indices de comerializagio de e espumantes nacionais, as  dos Exportadores ¢ Importa
geral como o segmento de  considerndo bato em refagaoa  vinhos é o ambiente online. "0 premiagies Internacionals sao  dores de Allmentos Bebidas
importados, "Estamos espe outros palses inclusive da ¢-commerce  crescet  muito  um bom exemplo disso,” (ABBA) - uma das mantenedo
rando um ano estivel em ter América do Sul, nos dltimos anes e chegou a De acordo com o executivo, ras da Pro-Vinho -, Adilson _

mos de cimbio, 0 que vai nos

ajudar a crescer de uma forma

FOMIE: IERAVEY

mas caiv em valores”, afioma

ter 17% do mercado em 2017,

atualmente a cooperaniva ex

Segundo ele, o hibito de
consumo de rétulos naconais
ainda estd em processo de evo
lugio entre os consumidores

Carvalhal hinkor.
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ENONEWS

Foilancada, no final de janeiro, a Pré-Vinho,
iniciativa inédita em favor da culturae

consumo consciente do vinho no Brasil.
Associagoes de supermercados, bares e A ; I IR IBU N A
restaurantes, junto com o Ibravin (Instituto

Brasileiro do Vinho), se unirama
especialistas, consultores e jornalistas
numa acdo interprofissional para criar
estratégias capazes de atrair novos
consumidores da bebida. Cadastre-se na
plataforma www.provinho.org.br, além de
material pertinente hd informagdes de
mercado, noticias atualizadas e dados do |1
setor. Adoteandela #provinho :

i




om o objetivo de aumentar

0 consumo e a cultura do vi-

nho ne Brasll, as entidades

Abba {Associacao Brasileira

dos Exportadores e Impor-

tadores de Bebidas), Abras {Associacao

Brasllelra de Supermercados), Ibravin

(Instituto Brasllelro do Vinho) e Abrasel

{Assoclacao Braslleira de Bares e Restau-

rantes) se uniram a profissionals de dife-

rentes areas do mundo dovinho e criaram

a Pro-Vinho, uma Iniclativa Interprofis-

sional que val desenvolver estratéglas

capazes de atrair novos consumidores e

aumentar a frequéncia com que apreda-
dores esporadicos consomem a bebida.

A atuagao da Pro-Vinho se dara de for-

ma direta e democratica. Em reunides

mensals as entidades e os especialistas

PR()—V]NHO

Entidades e profissionais do vinho do Brasil criam iniciativa inédita para aumentar consumo da bebida no pais

envolvidosvao formatar agoes e criar ma-
teriais destinados a melhor comunicar o
vinho e fomentar seu consumo.

Qualquer estabelecimento ou profis-
slonal tera acesso as campanhas e pe¢as
criadas pela Pro-Vinho. Basta se cadas-
trar na plataforma www.provinho.org.br,
acessar 0s materials, baixar aqueles que
mais Interessam e coloca-los em pratica.
A plataforma também vat disponibllizar
Informacées de mercado, noticlas atu-
alizadas e dados do setor para apolar a
cadela de consumo como um todo.

*Precisamos aproximar as pessoas do
vinho. Nosso objetivo & ampliar a familia-
ridade com a bebida e o consumo entre os
braslleiros, gue bebem cerca de dols Iitros
devinhe por ano”, resume Marclo Marson,
Idealizador da Iniciativa.
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Evento lanca pro-vinho

O objetivo € desenvolver novas estratégias para consumidores de
vinho. A ideia é propor medidas para elevar o consumo da bebida

no Brasil.

® DURACAD: 000401 @ @ @

Vinhos. Foto: Marcos Santos/USP Imagens


https://cbn.globoradio.globo.com/media/audio/242300/evento-lanca-pro-vinho.htm?fbclid=IwAR0hhUKZ5RHCekTZ7fp7dmRle_xDi7meIqj5ov335TMA4f7dCNUk9HahREU

Plataforma online é langada para incentivar consumo de vinho no Brasil

Representantes da cadeia produtiva e de comercializacdo unem-se em campanha para divulgar informacies de mercado para os consumidores
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val Maricato (ABRASEL), Adilson Carvalhal Junior {diretor da importadora Casa Flora €

Marcio Milan (ABRAS), Percis

presidente do conselho da ABBA), Marcio Marson (MMarson Wine Consuiting e idealizador da Pro-Vinho) e Oscar Lo

(IBRAVIN) (Foto: Guilherme Bessa)

Voce sabia que o vinho tem poderosas propriedades antioxidantes, melhora o sistema cardiovascular e 0 humor e pode
ser consumidor em qualquer época do ano em diversas ocasides? Branco, rosé, tinto, brut, demi-sec, suave, emdrinks
como 2 sangria.. tem para todos os gostos e tipos de harmonizacdes.


https://revistagloborural.globo.com/Noticias/Agricultura/noticia/2019/01/plataforma-online-e-lancada-para-incentivar-consumo-de-vinho-no-brasil.html
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Mais vinho Entidades brasileiras ligadas ao vinho querem elevar o
consumo da bebida no Brasil. Atualmente proximo de dois litros por
ano, o patamar € considerado baixo. Vao criar o Pré-Vinho.

Estratégias Essas entidades, que incluem Ibravin, Abras, ABBA e
Abrasel (representantes do setor de varejo, de importadores e de
distribuidores), vao se reunir regularmente para tracar estratégias de
atuacao.


https://www1.folha.uol.com.br/colunas/vaivem/2019/01/brasil-importa-mais-trigo-da-argentina-e-ajuda-o-pais-a-desovar-estoques.shtml

O mundo dos vinhos

Q ro
« vinhoa

vai bem
com vinho.

Sobre o autor

OBrasiléo 170, no ranking dos consumidores gewinho. E uma DOSsicE0 bem modests pars a sétima economia do
munde, aindz mais emorando gqus por 2qui ndo ha barreiras cultursis oy religiosas para ©Consumo da bebida Mais:
70 Brasil o consumo ede 1% litro porang, contra 201 litros 2 nugis da vizinha Argentinaou 50,5 litros de Portugal.

Qs brasileiras tonsomem 338 milhdes de I'tros de brancos etintos Porano. enguanto ng lider Estades Unidos zste
nimerg & de 3.2 bilhdes de litras,

Se esteg dados, compilados oaela ldes Cmsultirg & pela Winet, apontzm Dara o potencial deste mercado,
realidade mostra HUE 0 20N5UMC nEo cresce, Q1% 1itre DEr capita, por exemplo, € estéve| ha 8NCE & inclui os vinhos
finos (2laba Fadas Ccom Lvas vin feras)eos da mesa. Natentativa de ajudar a mudar esta reslidade, setores
importantes do mundo do vinhe decidiram seunire lancar a Pré-Vin no. Alniciativa nasce com & participacio da
ABBA 8550012030 que represe ntaos importadores de vinho; & Abras que refine as SUpermercadistas; a Ab rasel, dos
barss e restayrs ntes; e o lbravin dos produtores de vinha nacionais, & também consultores, pesquisadares &
jornalistas - ey mesma fui convidada g participar no segundo semestre dp ano passado, quando O Erupo estava em
ink formacie.

AUnidc, na minha Cpinido, mostra um amadureciments do setor. Mo discurss de langaments da Erévinhe, por

exemplo, Oscar Lé oresidents do lbravin. lembrou gue POr muitas vares 3 indUstria nacions Via z bebids importado

COmMO inimige. "Neste mome nto, estamos todos se Ntados juntas, buscando um cbjetivo dnico, que é g aumento de

Consumo’, afirmauy ele, Adilson Carvg hal Jinicr, ds ABBA porsys VEE, destaca que 2 Frédinhg £ 5 grande chance
Que osetor tem parz dar Um salte diferents, de crescimenta,



https://www.istoedinheiro.com.br/nasce-uma-associacao-para-divulgar-o-vinho/

Mais vinho, por favor! DlnhEIro

O baixissimo consumo de vinho no Brasil - apenas 1,7 litro por habitante por ano, contra 20,1 litros
navizinha Argentina, por exemplo - estd nabase da criacao da Pro-Vinho, Ainiciativa, criada pelo
consultor Marcio Marson e lancadana terca-feira 29, em Sao Paulo, term o grande mérito de unir
associacoes que antes costumavam brigar entre si. Fazem parte da Pré-Vinho a ABBA, que
representa os importadores de bebidas: o Ibravin, dos produtores de vinhos brasileiros: a Abras, dos

supermercados: e a Abrasel de bares e restaurantes. A ideia do grupo € promover acultura e,

principalmente, o consumo do vinho no Brasil - hoje o 17" mercado dabebida no mundo emvolume,




Pro-Vinho lancado hoje

Arabo de chegar do coquetel de lancamento da Pro-Vinho que aconteceu no auditdrio da
Abras. Fol umn grande sucesso e contou com 03 principais nomes do mercado do Vinhao.

Na foto vemos da esquerda para a direita Marcio Milan da ABEAS. Percival Maricato da
ABRASEL, Adilson Carvalhal Junior da ABBA, Oscar Ld do IBRAVIN e Marcio Marson
idealizador da Pro-Vinho,

Todos falaram e todos estdo entusiasmados com a possibilidade de unido do Setor, com
Indiistria do Vinho Nacional, Importadores, Supermercadistas e Bares e Restaurantes em prol
de se aumentar o consumo do Vinho.

0 potencizal € enorme como se sabe, apenas como raciocindo, se as pessoas que consomem
vinho ao menos duas vezes ao ano bebessem 1 taca por refeicdo, nosso mercado seria dez
vezes 0 que € hoje e todos sairiam lucrando com isso. principalmente o consumidor que teria #, Pro vinho Alguns Momentos -1 -
e Assistir mais tarde  Compartilhar
mais saude.

Na ocasido o Rodrigo Lanari e o Felipe Galtaroca, falaram do mercado e do pouco
conhecimento que o setor tem do consurnidor € seus habitos, em seguida cada um dos
representantes das entidades deram também seus recados. Eu gravei alguns momentos para

voCE, veja:

L | n k Tenho orgulho de estar na Pro-Vinho desde sua primeira reunido que aconteceu hd dois anos e
hoje se tornou realidade. Sucesso a todos!!


http://www.didu.com.br/2019/01/pro-vinho-lancado-hoje/

Lancamento da Pré-Vinho )

. N N o MESA COMPLETA
A Fré-Vinho, uma iniciativa das principals entidades e profissionals do setor, chega para POR SOLANGE SOUZA
divulgar a cultura do vinho no pais S R e

esde o aho 'passado, comecei a frequentar as reunides mehsais da Préadinhe,
até ver com bastante alegria o seu lancamenro oficial, no dldmo dia 29, na
sede da ABRAS, em S3o Paulo. Iniciativa do empresario Marcio Marson, a
Pré¥inho foi criada pata unir o setor do vinho no Brasil, ac colocar lado a
lade 'produtores nacionais (que j& wiram o vinhe im'portado como
concorrentes), importadores e ourros profissionais do seror, com o objetivo de

divulgar a culeura do vinho no pais.

O Brasil ocupa a 17* posigio no ranking mundial, com menos de 2 littos de vinho per capita. Cu
s2ja, existe Um grande potencial de crescihento. Uma das nossas vantagens € a possibilid.ad.e de
ter acesso a vinhos de diferetires paizes e regides, mas a grande desvantagem € o preco, ja gue no
Brasil os impostos sio aldssimos. Além disso, muita gente acha que essa bebida & complicada,

que preciza entender do assunro. Em paises com tradicio no consumo de winho, & tudo mais

sirn'ples.

A ProWinho deve lancar campanhas e promover acdes para tornar o vinho mais acessivel aos
brasileitos Se vock gosta dessa bebida, comece a adorar a #provinho em seus posts. O site da Pro-

Vinho ji estd no ar e, em breve, deve ter novidades.

Patticipatn da Pré¥inho as entidades ABBA (Associacio Brasileita dos Fxpottadores e
Importadores de Bebidas), ABRAS (Associacio Brasileira de Supermercados), IBRAVIN (Insrituro
Brasileiro do Vinho) e ABRASEL (Associacio Brasileira de Bares e Restaurantes), além de Ink

jomalistas.


https://www.mesacompleta.com.br/lancamento-da-pro-vinho/?utm_source=Mesa+Completa&utm_campaign=86693c7c17-EMAIL_CAMPAIGN_2019_02_01_02_13&utm_medium=email&utm_term=0_2729a3b83e-86693c7c17-101600289#&panel1-1
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Por Alvaro Cézar Galvao

Um novo olhar sobre tudo o que proporciona prazer. comunicag¢ao

VINHOS

ENTIDADES E PROFISSIONAIS DO VINHO CRIAM INICIATIVA
INEDITA PARA AUMENTAR SEU CONSUMO CONSCIENTE.
escrito por Alvaro Cézar Galvdo 29 de janeiro de 2019

Meninas e meninos,

Entidades e profissionais do vinho criam imiciativa inédita para aumentar seu consumo consciente. Vejam release
formal da Pro-Vinho:

Com o objetivo de aumentar o consumo e a cultura do vinho no Brasil, as entidades ABBA (Associacio Brasileira dos
Exportadores e Importadores de Bebidas), ABRAS (Associacio Brasileira de Supermercados), IBRAVIN (Instituto Brasileiro
do Vinho) e ABRASEL (Associacdo Brasileira de Bares e Restaurantes) se uniram a profissionais de diferentes dreas do
mundo do vinho para criarem a Pré-Vinho, uma iniciativa interprofissional que vai desenwvolver estratégias capazes de
atrair novos consumidores & aumentar a frequéncia com que apreciadores esporadicos consomem a bebida.

A atuacio da Pro-Vinho se dard de forma direta e democratica. Em reunies mensais as entidades e especialistas emvolvidos

vio formatar acdes e criar materiais destinados a comunicar sobre o vinho e fomentar seu consumo.

E simples: qualquer estabelecimento ou profissional terd acesso 35 campanhas e pecas criadas pela Pré-Vinho. Basta se
cadastrar na plataforma (www.provinho.org.br), acessar os materiais, baixar aqueles gue mais interessam e colocd-los em
pratica. A plataforma também vai dispondbilizar informacdes de mercado, noticias atualizadas e dades do setor para apoiar a
cadeia como um todo. O conceito e as pecas da primeira campanha estio em fase de finalizacio & em breve serdo divulgados e
disponibilizados no site.

“Precisamos aproximar as pessoas do vinho. Mosso cbjetivo € ampliar a familiaridade com a bebida e o consumo entre os

ink

brasileircs, que bebem menos de deis litros de vinho por anc™, resume Marcio Marson, idealizador da indciativa —


http://divinoguia.com.br/pro-vinho/

Entidades criam campanha para ampliar o consumo de vinho no Brasil

Jornal do Comércio

O Jornal de economia e negécios do RS

Atualmente, o Brasil ocupa a 172 posicdo no ranking mundial de consume de vinho. No total, sao
consumidos 338 milhdes de litros de vinho por ano no Pais, dos guais 65% sao rotulos nacionais e 35%
importados, de acordo com a Ideal Consulting e da Organizacé&o Internacional da Vinha e do Vinho.
Para aumentar o consumo do produto entre os brasileiros, a Associagao Brasileira dos Exportadores e
Importadores de Bebidas, a Associacdo Brasileira de Supermercados, o Instituto Brasileiro do Vinho e a
Associacdo Brasileira de Bares e Restaurantes desenvolveram a campanha Pro-Vinho, com o intuito de
estratégias capazes de atrair novos consumidores nacionais. O evento ocorreu no dia 29 de janeiro, em
Sdo Paulo.

BE


https://www.jornaldocomercio.com/_conteudo/galeria_de_imagens/2019/02/669265-entidades-criam-campanha-para-ampliar-o-consumo-de-vinho-no-brasil.html

Acdes para aumentar o consumo de
vinhos nacionais

Entidades do setor langam o Pro-vinho, gue vai desenvoler estrategias para atrair consumidores

Corn cerca de 240 milhdes de litros de vinhos encalhados nas vinicolas da Serra Gatcha,
entidades do setor estio desenvolvendo agdes para aumentar o consumo de vinhos no
Brasil.

Elas se uniram a profissionais de diferentes areas do mundo do vinho para criarem a » .

Pro-Vinho, uma iniciativa interprofissional que vai desenvolver estratégias capazes de l O n e | ro
atrair novos consurmnidores e aurnentar a frequéncia com que apreciacores esporadicos

conzornern & bebida,

& atuacdo da Pro-Vinho se dara de forma direta e democratica. Em reunifes mensais as
entidades e especialistas envolvidos vio formatar acdies e criar materiais destinados a
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comunicar sobre o vinho e fomentar seu consume. in

Funciona assim: qualquer estabelecimento ou profissional terd acesso as campanhas e
pecas criadas pela Pro-Vinho. Basta se cadastrar na plataforma (www . provinho.org.br),
acessar og materiais, baixar aqueles que mais interessam e coloca-los em pratica.

4 plataforma também vai disponibilizar informacies de mercado, noticias atualizadas e
dados do setor para apodar a cadeia comeo um todo, O coneeito @ as pecas da primeira
campanha estdo em fase de finalizacdo e em breve serdo divulgados e disponibilizados no

site.


http://pioneiro.clicrbs.com.br/rs/economia/noticia/2019/02/acoes-para-aumentar-o-consumo-de-vinhos-nacionais-10696037.html

Prd-Viinho reline o setor e traz acdes para
estimular a cultura e o consumo de vinho no Brasil
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Hz décadas se diz que oconsumo devinhios no
Brasil ndo passa de 2litros anuais por nessna
indice inexpressivopertodos 50,51

| P
registrados em Portugal ou dos 20| v I n
Argentina. Para tentar desenvolver r
mercade e estimular a cultura doewir por José Maria Santana

lancado ontem a noite em a0 Paule o v v,
entidade que redne todos os segmentos do setor.
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Pela primeira vez, produtores nacionais,
importadoras, supermercados, restaurantes,
associacbes de endfilos e comunicadores vao atuar
em conjunto para levar ao consumidor brasileiro a mensagem de que ovinho & uma bebida
saudavel evai bem comtudo,

0 projeto foi idealizad o ha dois anes pelo especialista Marcio Marsen, que |2 atuou em varias
empresas da drea. “Aideia surgiu da vivéncia do mercade, da perceprdo geral de que os diferentes
segmentos dosetor no Brasil nde se entendem e ndo se comunicam”, diz ele. 0 ohjetivo entdo é
reunirtodos os envelvidos nomundovinicols, estudar aches conjuntas, ter um marketing e
Comunicagan comuns e assim ampliar o consume devinhe agui”,

0 desafio & grande. O brasileiro nao toma vinho por muitas razdes. Primeiro, porque ndotem o

habito. Depois, como ndotem a cultura, presente em paises da Europa e mesmo do Movo Munde,

em que owvinhefaz parte da alimentagdo, acha que a bebida é 55 para especialistas. No

restaurante, tem medo de fazer feio se pedir umvinhio que nde combina com a comida desejada. Lin
Pordltime, e nao menes importante, ovinhio & muito care em nossoe pais, especialmente pela carga
de impostos cobrada pelo governo. No preco page por uma garrafa de vinho importado, por
exemplo, 65% sdotributos.
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http://www.brasilvinhos.com.br/2019/01/30/pro-vinho-reune-o-setor-e-traz-acoes-para-estimular-cultura-e-o-consumo-de-vinho-no-brasil/

Pro-Vinho: conte conosco

Entidades e profissionais do vinho criam iniciativa inédita para aumentar

consumo da bebida no Brasil

Corn o objetivo de aumentar o consumo e a cultura do vinho no Brasil, 3 ABBA Associagdo Brasileira
dosExportadores e Importadores de Bebidas tABBA), Associagdo Brasileira de Supermercados (Ahras],
Instituto Brasileiro do Yinho tlbravinl e Assocdagdo Brasileira de Bares e Restaurantes tAbrasel) ze
unirarn a profissionais de diferentes dreas do mundo do vinho para criarern a Pré-¥inho, umna iniciativa
interprofissional gue desenvolvera estratégias capazes de atrair novos consumidores e aurmentar a
frequéncia com gue apreciadares esparadicos consomem a bebida. A atuagdo da Pro-Vinho se dara de
forma direta e dernocratica. Ern reunides mensais as entidades e especialistas envolvidos formatario
agfes e criardo materiais destinados a comunicar sobre o vinho e formentar seu consumo.

F simples: qualquer estabelecimento ou profissional tera acesso as campanhas e pegas
criadas pela Fré-Vinho. Basta se cadastrar na plataforma agqui, acessar os materiais,
baixar agueles gue mais interessam e coloca-los em pratica. A plataforma também
disponibilizara informagdes de mercado, noticias atualizadas e dados do setor para
apoiar a cadeia como um todo. O conceito e as pegas da primeira campanha estdo em
fase de finalizagdo e em breve serao divulgados e disponibilizados no site. Atualmente, o
Brasil ocupa a 177 posigao no ranking mundial de consumo de vinho, apesar de ser a
s&tima maior economia do mundoe. No total, s80 consumidos 338 milhdes de litros de
vinho por ano no Brasil, dos guais 85% s&o rétulos nacionais e 35% importados.

AMANHA

Link


http://www.amanha.com.br/posts/view/7007/pro-vinho-conte-conosco
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CH2A Comunicacao

|
Tel.: 55 11 3253.7052

Direcao: Alessandra Battochio Casolato - alessandra.casolato@ch2a.com.br
Coordenacao: Magaly Corgosinho - coordenadoria@ch2a.com.br
Atendimento: Kethylin Pinheiro — atendimento2@ch2a.com.br

\ CH2A é uma agéncia associada a ,
\BRACOM - Associacao Brasileira das Agéncias de Comunicacéo i?;;{':?;



http://www.ch2a.com.br/
https://www.facebook.com/pages/CH2A-Comunica%C3%A7%C3%A3o/10150102350885322?fref=ts
https://www.instagram.com/ch2acomunicacao/

